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Hoje, mais do
que nunca, as mar-
cas estdo em toda a
parte da realidade
empresarial. E geri-
las nao é tarefa fa-
cil! A abrangéncia, o posicionamento estratégico,
a relagiio emocional de uma marca sio alguns dos
factores a ter em conta pelas empresas que, com
a sua criacio de valor, contribuem para a riqueza
do pafs. Ndo é uma marca pais que vende um pro-
duto, é um produto e a sua empresa que vende e
valoriza o pais, coisa que o ICEP Portugal nunca
percebeu...

Uma marca faz-se, fazendo. Cada vez mais com
recurso a diferenca dentro das tendéncias mun-
diais. Cada vez com mais boca-a-boca ou a sua ver-
sdo “webizada”, cada vez menos com publicidade
genérica.

A receita do sucesso passa por cinco passos: pen-
sar, inovar, planear, agir e vender, e depois conti-
nuar a vender, a inovar, a vender, a surpreender os
concorrentes.

Surpreender o mercado com a diferenca. Criar
com a marca conceitos de vida ou técnicas novas.
Foi o que um austriaco fez com o RedBull, pegan-
do no subliminar da energia e do sexo, para vender
um ché tailandés, com uma imagem latina... Ou
o que, em menor medida, faz por ca a Renova ao

vender papel higiénico inovador e ao langar lengos de papel
pretos... Para quem, como eu, detesta os brancos, o preto €
um toque de bom gosto e requinte internacional.

Ah! Ambas eram pequenas empresas e guerreiam as suas
inovacdes e marcas com multinacionais... Ainda é difcil es-
crever em portugués “small is beautiful”!



